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Reisemalsanalyse for Sunndal — status per 11.04.2024

Sunndal kommune - formannskapet 11. april 2024 &4‘8@

reiselivsutvikling



Metode for strategiutvikling

Hva er
ambisjonene?

Hvilke satsingsomrader
skal vi ha?

Hvordan skal
vi lykkes?

Hvilke kjernekompetanser
ma vi ha for a lykkes?

Hvilke strukturer,
prosesser og
styringssystemer
trenger vi?

Eksempler pd sentrale problemstillinger:

Hva er gnsket fremtid for Sunndal som reisemal og sted?
Hva vil vi oppna innen 20357
Hva er vare markedsstrategiske, samfunnsmessige, interne og gkonomiske ambisjoner mot 2035?

Hvor skal Sunndal konkurrere, og hvor skal vi ikke satse?

Hvilke markeds- og kundesegmenter, geografiske markeder, produkt - og produktkonsept skal Sunndal
satse pa? (valg og mulighetsrom pa et overordnet niva)

Hvilke kundegrupper og interessenter er de viktigste for Sunndal som reisemal?

Hvordan skal Sunndal konkurrere for & etablere og opprettholde konkurransefortrinn —hvordan skal en
posisjonere seg? Hva skal veere reisemalet sine styrker?
Hvordan skal vi tilneerme oss markedet — anvende vare eksisterende merkevarer?

Hva ma bedriftene og kommunene veaere dyktige til for a lykkes med a realisere ambisjonene og de
markedsstrategiske valgene?
Hvilke kjernekompetanser og ferdigheter ma vi forsterke og etablere for & bygge opp under strategien?

Hvilke interne strukturer, prosesser og styringssystemer ma pa plass innenfor Sunndal som reisemal?
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Fremdriftsplan per 04.04.2024 o

Uke 6 Uke 7 Uke 8 Uke 9 Uke 11 Uke 12 Uke 13 | Uke 14 Uke 15 Uke 16 Uke 17

HA1: SITUASJONSANALYSE

: L]

. 05.02
a. Attraksjonskraft | se | —1——
c. Verdiskapingsanalyse =

d. Statistikk og markedsposisjon

e. Intervjuer og spgrreundersgkelse 05.02 ==

HA2: RAMMEBETINGELSER OG F@RINGER

a. Nasjonale, regionale og lokale strategier, fgringer og planer 05.02 ]

b. Prinsipper for baerekraftig steds- og reisemalsutvikling

c. Markedsmuligheter og barrierer
d. Utfordringer og muligheter
HA3: VISIONER OG AMBISJONER
a.—d. Forslagtil visjon, ambisjoner og mal, strategiske innsatsomrader

HA4: ANBEFALINGER FOR FASE 2 OG SLUTTRAPPORT

Konklusjoner og anbefalte hovedaktiviteter for Fase 2 6.04
M@TER, ARBEIDSM@TER OG SLUTTPRESENTASJON
Arbeidsmgte PA og PL Oggfct)in

Styringsgruppemgter
Arbeidsmgter —ressursgrupper/apne mgter (mgte 2 i uke 16 eller 17)

Befaring

Presentasjon av rapport Rappo




Baerekraft og strategisk underlag

Prinsippene for baerekraftig reiselivs- og reisemalsutvikling i Innovasjon Norge sin standard for baerekraftig reisemalsutvikling og FN’s baerekraftsmal
ligger til grunn for analysen og anbefalingene.

| tillegg vil analysen kobles mot mal, strategier og anbefalinger i Nasjonal reiselivsstrategi mot 2030, NOU 2023:10 Leve og oppleve - Reisemdl for en
baerekraftig fremtid og andre relevante lokale, regionale og nasjonale strategier og planer — blant annet gjeldende Strategi for reiselivssatsing i
Sunndal 2019-2022.

H=Norway I
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Nasjonal !

reiselivsstrategi (0] 6] Ee——

2@@@ Leve og oppleve VEIKART FOR \

B o Reiselivsnaeringen

Strategi for reiselivssatsing
i Sunndal 2019-2022

 reiselivssatsing | Sunndal 2019-2022. Vedtatt 27.03.2019 | kommunestyresak 14/13.

Nierings-og.
fiskeridepartementet

4

Fra reiselivet. Til regjeringen. April 2021
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Steds- og reisemalsutvikling

Vart grunnleggende syn pa reiseliv og reiselivsutvikling:

1. Satsing pa reiseliv vil medfgre gkt: 2. Det betyr at bade reiselivsaktgrer og
kommuner bgr jobbe etter disse tre
* Besgksattraktivitet perspektivene:

Bostedsattraktivitet

C. Nytenkning og involvering av gjester og innbyggere
Gjestene oginnbyggere blir en del av destinasjonsarbeidet giennom

sameksistens og fellesskap

Arbeidsplassattraktivitet

B. Flere parter blir ngdt til a ta ansvar
Flere aktgrer ma samhandle og delta aktivti forpliktende partnerskap for a fa til en god
destinasjonsledelse. Innbyggerne ma hgres (dialog) og inviteres med inn i planer og forvaltning

A. Stedsutvikling og reisemalsutvikling smelter sammen
Kommunen(e) ma ta et stgrre ansvarfor reiselivsutviklingen, mens reiselivsaktgrene ma ta et stgrre

ansvar for lokalsamfunnsutviklingen
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VERDISKAPINGSANALYSE AV REISELIVET | SUNNDAL W, MENON

ECONOMICS

Reiselivet er den 8. stgrste naeringen i Sunndal i sysselsetting

Reiselivet er den 8.
stgrste naeringen i
form av antall

° Reiseliveter den 8. stgrste n&ringen i form av Antall sysselsatte per naringi Sunndali 2022.
antall sysselsatte og utgjgr 4 prosent av totalen. Kilde: Menon Economics

* Reiseliveter derimot betydeligmindre hvis vi ser pa
verdiskaping. Da kommer reiselivet pa en 15. plass

sysselsatte og utgjar

1200 -
og utgjor 0,3 prosent. 4 % av totalen
* Reiselivetsrelative st@rrelse i sysselsetting over 1000 (100 ansatte)
verdiskapingskyldes at naeringen er
arbeidsintensiv. 800 -
*  Neeringsliveti Sunndaler dominert av industri, og
seerlig prosessindustri. Industri samlet star for 87 600 1
prosent av all verdiskapingog 50 prosent av all
sysselsetting. 400 1
200 -
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VERDISKAPINGSANALYSE AV REISELIVET | SUNNDAL W, MENON

ECONOMICS

Servering er den stgrste bransjenii reiselivet

Reiselivsnaeringen i
* Reiselivsnaeringeni Sunndal omsatte for 72 millioner kroner i Sunndal omsatte for
2022.

72 millioner kroner i

* Innholdsbransjene opplevelser, overnatting og servering
dominerer reiselivet. Det er ingen bedrifterinnen
transportbransjeni kommunen.

Omsetning per reiselivsbransje i 2022, i millioner kroner. 2022.
Kilde: Menon Economics

* Den stgrste reiselivsbransjen er servering som utgjgr 40 prosent
avall omsetningen. De stgrste aktgreneinnen servering er
Johansen Bakeri og Timian & Persille Cateringmed henholdsvis
3,4 og 3,3 millionerkroner i omsetning. Serveringsbedriftene er
relativt sma, men det er til gjengjeld mange avdem — de utgjgr
40 prosent av antall reiselivsbedrifteri kommunen.

e Overnattingsbransjen har 20 millionerkroner i omsetning i
2022. De stgrste bedriftene er Skogholt Hotelldrift (Sunndalsgra
Hotell) og Treedal Hotell og Turistsenter, som ogsa er de st@rste
bedriftenei hele reiselivet.

*  Opplevelsesbransjen harogsa 20 millionerkroner i omsetning,
og den st@grste aktgren er Sunndal IL som arrangerer Hydrocup.

Teknobingo Sunndalsgra er registrert i Sunndal komme og som tilbyr bingohall and andre spill.

Bedriften hadde en omsetning pa 22 millioner kroner i 2022. Vi vurderer at Teknobingo i hovedsak . i .
betjener det lokale markedet, og den er derfor ikke inkludert i denne analysen. Det er likevel et tilbud ® Overnatting  ® Servering ™ Opplevelser Formidling
som er tilgjengelig for tilreisende.

MENON ECONOMICS 10.04.2024 8



VERDISKAPINGSANALYSE AV REISELIVET | SUNNDAL W, MENON

ECONOMICS

Idrett utgjor halvparten av verdiskapingen i opplevelsesbransjeni 2022

*  Den norske opplevelsesbransjen er en relativt bred 5-7% fra tilreisende

bransje og rommer aktgrer med ulik virksomhet. For a fa
en bedre forstaelse av opplevelsesbransjen iSunndal har
vi kategorisert bedriftene inn i tre undergrupper;
aktiviteter, kultur og idrett.

[ 2022 stod idrett for nesten halvparten av verdiskaping
innen opplevelsesbransjen. Verdiskapingen fra kultur
utgjorde 20 prosent.

Som figuren til hgyre viser har alle tre undergruppene
vokst mellom 2016 og 2022.

Aktiviteter hadde en verdiskaping pa ca. 1,5 millioner
kroner i2022. Siden 2016 har verdiskapingen mer enn
doblet seg. Den stgrste aktgren innen aktiviteter er
Sunndal Fjellstyre som tilrettelegger for sportsfiskere,
jegere og friluftsfolk.

Kultur hadde i 2022 en verdiskaping pa nesten 1 million
kroner. Det er var kun to aktgrer innen kultur i 2022;
Stiftelsen Kristiansund Museum og Jazzateatret
Produksjon (som Tredal produserer Lady Arbuthnott)

Innen idrett er det kun en bedrift, Sunndal IL, som
arrangerer Hydrocup. 2021 er det f@grste aret bedriften
har registrert verdiskaping. 1 2022 utgjgr denne
verdiskapingen nesten halvparten av verdiskapingen i
opplevelsesbransjen.

Verdiskapl

Millioner kroner

2019

Kinobesgk

12062

NOK 350.000

2022

2023

9588

10 602

Kinoomsetning

1091 000

543 698

738 000

248 000

1079000

Kulturbesgk

11572

3439

4 853

2614

12280

kulturomsetning

3659000

996 573

1190 000

3452000

4417 000

kiosk

710000

309 000

407 000

609 000

720000

Aktiviteter

Kultur

Idrett

MENON ECONOMICS
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VERDISKAPINGSANALYSE AV REISELIVET | SUNNDAL

Gjennomfg@ringen av Lady Arbuthnott gir en omsetning pa 4,7
millioner kroner

L]

| analysen har vi kun dekket de direkte effektene av
reiselivsbedriftene i Sunndal, og fanger dermed ikke opp
alt forbruket som finner sted i andre deler av
naeringslivet.

Samfunnsgkonomisk analyse lagde en rapport i 2019
som kartla de gkonomiske ringvirkningene av Lady
Arbuthnott. Figuren til hayre viser de ulike gkonomiske
effektene.

Den storste effekten er sakalt overrisling palydende 4
millioner kroner. Det er definert som gkt omsetning som
skyldes at publikum kommer tilreisende til omradet. Den
okte omsetningen kommer da framfor alt i varehandel
og reiselivsrelaterte virksomheter. Omsetningen i
varehandelen fanges ikke opp i analysen, mens
omsetningen i reiselivsrelaterte virksomheter gjor det.
Dermed vil ikke all denne omsetningen komme i tillegg
til det vi har kartlagt i analysen.

Lady Arbuthnott farte til 0,5 millioner kroner i indirekte
effekter som viser til omsetning nedover i verdikjeden.

0,2 millioner kroner kom fra induserte virkninger, det vil
si konsumeffekt fra lenn og overskudd/utbytte.

Andre gkonomiske effekter av Lady Arbuthnott. Kilde: Samfunnsgkonomisk analyse

Millioner kroner

W Overrisling M Indirekte virkninger B Induserte virkninger

\/
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VERDISKAPINGSANALYSE AV REISELIVET | SUNNDAL W, MENON

ECONOMICS

Reiselivet har hatt en solid vekst i etterkant av pandemien

*  Frem til pandemien i 2020 hadde reiselivet i Sunndal en
beskjeden vekst pa 2 prosent arlig. Det innebar en gkning

i verdiskaping fra 16 millioner i 2012til 18 millioner Utvikling i verdiskaping per reiselivsbransje mellom 2012 og 2022. Kilde: Menon Economics
kroner i2019.

*  Reiselivet ble naturlig nok rammet av pandemien, men . 30 1
har bade i 2021 og 2022 hatt en solid vekst. 1 2022 stod qcc:
reiselivet for en verdiskaping pa 26 millioner kroner, som =
tilsvarer en vekst pa 43 prosent fra 2019. = 25 ]

*  Veksten mellom 2019 og 2022 forklares i hovedsak av
vekst i etablerte bedrifter. Szerlig har det veert sterk vekst

vokste med 4 millioner kroner i verdiskaping i perioden.

20 A
i Skogholt Hotelldrift (som driver Sunndalsgra Hotell) som — —
R [
: . I = - -

Andre bedrifter som har hatt en god vekst er Johansen 15 4

Bakeri og Sunndal IL.
*  Det har ogsa veert noen nyetableringer siden korona,

blant annet Pizzabakeren (Pro Sunndal) og East and West 10 1

kafé som begge er serveringsbedrifter.
*  Det er overnattingsbransjen som har hatt stgrst absolutt 5

vekst pa 4,0 millioner kroner siden 2019, etterfulgt av

serveringsbransjen med en gkning pa 2,3 millioner.

0 4 T T T T T T T T T T

Verdiskapingen i en bedrift er definert som summen av Ignnskostnader og 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
bedriftens driftsresultat, korrigert for kapitalslit og nedskrivninger. Dette er ogsd W Overnatting W Servering Opplevelser M FormidTmg

kjent som bruttoprodukt/BNP og er en av de mest sentrale samfunnsgkonomiske
st@rrelsene, fordi det er den som legger grunnlag for velferd giennom forbruk og
skatter.

MENON ECONOMICS 10.04.2024 11



VERDISKAPINGSANALYSE AV REISELIVET | SUNNDAL W, MENON

ECONOMICS

Handelsnaeringen har vokst med 37 millioner kroner mellom 2012 og
2022

* Selvom fokuset i verdiskapingsanalysen er pa
reiseliveti Sunndal, hartilreisende til Sunndal et
st¢rre forbruk enn pa relsellvsprodukter Seerlig vil de Utviklingen i verdiskaping for reiseliv og detaljhandel mellom 2012 og 2022. Kilde: Menon Economics

or eksempel
shoppe I M Detaljhandel ™ Reiseliv

. 1 2022 stod lingent o .
detaljh . o]
handelsnaeringen for ) 5
¢ Detaljh Aicleref 5 dvekst pa < 190 |
en verdiskaping pa L or z
omtren NOK 124 millioner b vekst pa =
S 100
5 prose
detaljhande S gpa til
sammen 124 m|II|onerkroner 80 T
* Handelsnaeringen er nesten 5 ganger sa stor som
reiselivsnaeringen.Selvom de to naeringene har hatt T
samme trendvekst, ha denne veksten innebareten
betydeligstgrre absolutt gkning for handelsbransjen. 40
Mellom 2012 og 2022 gkte verdiskapingen i
handelsnaeringen med 37 millionerkroner. 20
* Til forskjell fra reiselivet hadde handelsbransjen en
seerlig sterk vekst under koronaarene. Fra 2019 til -

MENON ECONOMICS 10.04.2024 12



VERDISKAPINGSANALYSE AV REISELIVET | SUNNDAL W, MENON

ECONOMICS

Halvparten av fritidsboligeierne bor i Sunndal kommune

* Desiste ti drene har det vaert jevn vekst i antall Til venstre: Utvikling i antall fritidsboliger i Sunndal kommune mellom 2013 og 2023. Til hgyre: Fordelingen av
fritidsboligeri Sunndal kommune. Det har blitt fritidsboligeiere i Sunndal kommune etter hvilket fylke de er bosatt i. Eiere fra Sunndal kommune vises i lyseblatt.
bygget 77 nye fritidsboliger siden 2013, noe som Kilde: SSB og Menon Economics
tilsvarer en vekst pa litt over 9 prosent. | 2023 var
det 890 fritidsboligeri kommunen. 900 r 900 1

e 820 av fritidsboligene har eiere fra Mgre og 800 -

Romsdal, tilsvarende 78 prosent. Majoriteten av 880 |
disse eierne (eiere av 590 fritidsboliger) kommer 700
fra Sunndal kommune.

860 | 600 4

*  Videre kommer 10 prosent av fritidsboligeierne fra
Trgndelagog 3 prosent fra Oslo. 20 | 500 -

400 -
820 |
300
800 200 -
100
780 | I
0 . - -—_——_

SSB sin statistikk teller antall frittstdende bygninger, enten det er enkeltstdende Mgre og Trgndelag  Oslo Innlandet Vestland ~ Andre

fritidsboliger eller leilighetskomplekser som inneholder flere enheter. Bygg med 760 Romsdal deler av

flere leiligheter telles dermed som en enhet, noe som underestimerer det faktiske 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 landet

antallet fritidsboligenheter.

MENON ECONOMICS 10.04.2024 13



VERDISKAPINGSANALYSE AV REISELIVET | SUNNDAL W, MENON

ECONOMICS

Laksefisketurismen bidrar til 7,1 millioner kroner i arlig verdiskaping

Foto: Eivind Fossheim / Fiskeguiden.no

* Denneanalysener avgrenset til 3 veere en
verdiskapingsanalyse av reiselivet i Sunndal. Vi
beregner derfor ikke det gkonomiske bidraget fra
de tilreisendei form av ringvirkninger.

* NINA utarbeideti 2019 en rapport som beregnet
gkonomiske effekter av laksefisketurisme i blant
annet Driva som renner giennom Sunndal.

* Rapportenfinner at forbruket fra fisketuristene var
pa totalt17,4 millioneri aret (2017-kroner) som
igjen la grunnlaget for 5,8 millionerkroner i direkte
verdiskapingi kommunen. | 2023-kroner tilsvarer
det 21,4 millionerkroner i forbruk og 7,1 millioner
kroner i direkte verdiskaping.

* Estimatetinkludererforbruk bade fra tilreisende og
lokale.

MENON ECONOMICS 10.04.2024 14



Statistikk og markedsutvikling



Prognoser for reiselivsnaeringen mot 2030

Prognose for vekst i omsetning i reiselivets fire segmenter 2019-2030:

59%
55%
52%

45%

3%
]

Hele reiselivet Yrke Norske turister Utenlandske gjester Lokalbefolkning

Kilde: Menon Economics, 2024

3455 W, MENON

- T ECONOMICS
reiselivsutvikling




Kommunale
skatteinntekter
i Sunndal for
2019 og 2022

SUNNDAL

Antall sysselsatte i reiseliv: 117

Kommunale inntekter fra personskatt fra syssel-
satte innen:

75M
50M
25M
250 78.9M 750.5k
0 I
Reiseliv Prosess Naeringsmdl.

Viktig om tallene
Sunndal kommune har netto innpendling av
reiselivsansatte. Som en felge av utpendlingen

er skatteinntektene til Sunndal kemmune 13,9%.

Totalt 3,3 millioner kroner.

Kilde: Menon Fconomics

NOK 2,5 — 3,5 mill. per ar

SUNNDAL

Antall sysselsatte i reiseliv: /7

Kommunale inntekter fra personskatt fra syssel-
satte innen:

[ 75.7M a4 )
0
Reiseliv Prosess Sjemat

Viktig om tallene
Sunndal kommune har netto innpendling av
reiselivsansatte. Som en falge av utpendlingen

er skatteinntektene til Sunndal kommune 13,9%.

Totalt 1,6 millioner kroner.

Kilde: Menon Economics




Gjestedpgn Norge og utlandet i 2023
Sunndal, Surnadal og Tingvoll
70000

60000 Lav utenlandsandel
(57% pa Vestlandet)

50000

40000

30000

20000

10000

Utlandet i alt Norge

Merk: SSB-statistikken omfatter Sunndal, Surnadal og Tingvoll



Gjestedggn Norge, utlandet og totalt per maned 2023

20000
18000
16000 Liten sesongspredning
14000
12000
10000
8000
6000

4000 3542

3128 5490

|

2023M03

2421 5497

|

2023M02

2095 1946

2000
I 149 I
0 —

2023M01

798

2023M04

Merk: SSB-statistikken omfatter Sunndal, Surnadal og Tingvoll

2744

Sunndal, Surnadal og Tingvoll
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Destinasjonsanalyse Sunndal 2024
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reiselivsutvikling

2. |videre utvikling av Sunndal som reisemal, hvilke innsatsomrader mener du er viktigst?

100%

Opplevelsesutvikling

90%

Attraksjonskraft
Infrastruktur

80%

70%

60%
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Prosent

40% 32,4%
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Destinasjonsanalyse Sunndal 2024

A
2469

reiselivsutvikling

9. Hvor enig er du i fglgende utsagn?

Tilgang pa kapital er et vesentlig hinder for utvikling av reiselivsbedriftene

Reiselivsnaeringen har gode rammebetingelser i Sunndal kommune

Tilgangen pa kvalifisert arbeidskraft er god i Sunndal

Det er god samhandling mellom offentlige aktgrer i reiselivsutviklingen i Sunndal

Prosjektinvesteringer
Skape investeringslyst

Det er god samhandling mellom private aktgrer i reiselivsutviklingen i Sunndal

Det er god samhandling mellom private og offentlige aktgrer i reiselivsutviklingen i Sunndal

Regler for utbygging avtomter og endring av bygninger hemmer utviklingen av reiselivsnaeringen

Gjennomsnitt



SUNNDALSORA

SUNNDALSORA

; G’A LAR GCH OPPET SINNE KAN DU 50M.
SKIDAKARE‘}ORLANGA SNOSASONGEN ORDENTLIGT.

. NAR SNONBORJADETA SLUT | JAMTLAND DROG AKA
SKIDOR TILL'NORSKA SUNNDALS@RA, BELAGET NAGRA
TIMMAR SYDVAST OM TRONDHEIM FOR SOLFYLLD
SLASKNJUTNING | EN AV VARLDENS VACKRASTE
MILJOER FOR UTFORSAKNING.

TEXT & FOTO JOHAN STAHLBERG

Toppturer, samlinger og
arrangementer
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Noen forelgpige overordnede vurderinger av Sunndal som reisemal

God beliggenhet

(naerhet til mye)
Naturen (vandring, sykling, fiske, toppturer) — Stillhet/unikt/nytt

Forberede Driva-ferdigstillingen

Overnatting, servering, opplevelser, samarbeid og markedsfgring

Kulturhistorien

Engelsktida og industri/vannkraft— opplevelser og profilering

Lokal mat og drikke

(med bruk av regionen)

Sunndalsgra

med handel, idrett og basseng og sentrumsprosjektet

Utvikling av opplevelser/aktiviteter -
tilbud, pakking og booking

(vandring, sykling, guiding, fjorden, lokalmat, historie mm.)

Ferdigstille og «bruke» Vinnutrappa
(Insta-/TikTok moment)

Oppruste overnatting og servering

(nytt + «bruke» det gamle) og servering (inkl. bruk av- og historiefortellingom
lokalmat)

«Selge» rundtturer og regionen
Dovrefjell, Trollheimen, Atlanterhavsveien, Trollstigen mm.

Toppturer, camper og arrangementer om vinteren

gkt satsing sammen med aktgrene — del av «Sunnmgrsalpene»: forsterke
samarbeidet om dette med Uteguiden, Visit Nord Vest, Visit Alesund



STYRKER

Naturen og landskapet

Vinnutrappa og Driva

Kulturhistorien, Lady A og historiske bygninger/steder
Arrangementene

Nerheten til attraksjoner, steder, fjord og fjell

“Nytt” reisemal — stillhet og urgrt

SUNS og samarbeidet med Visit Nord Vest

Ressurssterk kommune og sterk industrisatsing som krever “bolyst”

MULIGHETER

Utvikling av “opplevelsessenter” og naturbaserte aktiviteter pa fjellet, fjorden,
elvene og fiskevannene med og uten guide sommer og vinter

Videreutvikling av vinterturismen med toppturer, samlinger og arrangementer
Videreutvikling, konseptualisering, pakking og formidlingav kulturhistorien med
koblinger til naturopplevelser og lokalmat

Etablering av Vinnutrappa og naturattraksjonene som primaerattraksjoner

Ta “eierskap” til attraksjoner og steder rundtSunndal for dagsturer og reiseruter
Forberede gjenapningav Driva — grunnlagfor nye investeringer og satsinger
Forsterke markeds-, salgs- og koordineringsarbeidetvia SUNS, VNV og i bedriftene
Kompetanseutvikling og miljgsertifisering av aktgrene — merking som BK reisemal
Tilslutning fra kommune, industrien, Reiseliv, handel og kulturaktgrene til strategi
for prioriterte tiltak og investeringeri steds- og reisemalsutvikling

SVAKHETER

Fa opplevelser og aktivitetsaktgrer

Ingen tilrettelagte eller etablerte primeerattraksjoner

Manglende infrastruktur og tilrettelegging pa prioriterte utfartsomrader
Standarden pa overnatting og servering

Svak markedsposisjon ogavgrenset markeds- og salgsinnsats

Fa og sma reiselivsaktgrer

Behov for kompetanseutvikling og miljgsertifisering

Lite turisme — sesongpreget med fa internasjonale besgkende
Avgrenset prioritering og lave investeringeri Reiselivsutvikling

Stilling for koordinering av steds- og reisemalsutvikling

TRUSLER

Manglende vilje og evne til investeringer i steds- og
reiselivsutviklingen fra kommunen, industrien og aktgrene
Manglende ferdigstilling og tilrettelegging av Vinnutrappa som
primaerattraksjon med ngdvendiginfrastruktur

Manglende tilrettelegging av infrastruktur og formidling pa
prioriterte utfartsomrader

Manglende bred strategisk forankring og “stamina” i en langsiktig
steds- og reiselivsutvikling

Manglende ressurser til koordinering og tiltak og prosjekter for
felles steds- og reiselivsutvikling




Ambisjoner, mal og satsingsomrader



Strategiplan for reiseliv (2023):

%‘2 Sunndal kommune .
Visjon

Sunndal skal vaere et heldrs reisemal under paraplyen
Fossenes rike.

Mal
‘ * Sunndal skal veere kjent for gode opplevelser og
aktiviteter i vill og vakker natur, forankret i lokal kultur,
tradisjon og neering.
SUNNDAL * Det er et mal a doble omsetningen og antal
arbeidsplasser i planperioden.



Ambisjoner og mal 2035 — MERK: forelgpig forslag

Det er utformet forelgpig forslag til ambisjon for reiselivsutviklingen i Sunndal mot 2035:

«l 2035 er Sunndal et av de mest attraktive reisemdlene for vandring, sykling og naturbaserte opplevelser pa Nord-Vestlandet med
godt tilrettelagte opplevelser og infrastruktur for bruk av fjellomrddene, dalene, elvene, fjorden og fiskevannene i sommersesongen og
toppturer, samlinger og arrangementer i vintersesongen.

Kulturhistorien fra engelsk tiden og industriutviklingen star sterkt i profilen til Sunndal, og det er gjennomgdende godt tilrettelagte
opplevelser og formidling av historien for tilreisende. Driva er tilbake som en av de store lakseelvene i Norge, og tiltrekker seg godt
betalende gjester i sesongen som blir lenge i Sunndal.

Samhandlingen mellom SUNS, bedriftene og kommunen er sterk og har gitt seg utslag i etableringen av flere aktgrer og aktivitetstilbud
innenfor naturbaserte aktiviteter, kulturformidling og lokale mat- og drikketilbud som grunnlag for en beaerekraftig steds- og
reisemdlsutvikling. Sunndal har en etablert og tydelig reisemdlsledelse og dedikert ressurs til G drive steds- og reisemdlsutvikling.

Bdde det offentlige og nzeringslivet er med pa utvikling av infrastruktur og tilrettelegging av attraktive opplevelser for tilflytter,
lokalbefolkningen og tilreisende med bakgrunn i filosofien om at «et godt sted d bo og besgke er et attraktivt sted a jobbe».

Prioriterte «utviklingspunkt» for parkering, toaletter, informasjon og s@ppelhdndtering er tilrettelagt i samarbeid mellom kommunen,
SUNS, grunneier og Vegvesenet.

Lokalbefolkningen og lokale bedrifter er hyppige brukere av opplevelsene i regionen, de er gode ambassadgrer og et godt vertskap for
tilreisende».



Forslag til prioritering av aktuelle satsingsomraderi perioden 2025 - 2033

Sgetialconvider | 2025 |6 |aw | |wm  [ww  |aa  [wm |am
Opplevssesutiking I N N N N A N S
Attraksjonsutvikling ---
Kulturhistorien ---

Infrastruktur og informasjon

Aktgrutvikling

Transport og «grégnn mobilitet» ---

Miljgsertifisering - bedriftene

Merking som baerekraftigreisemal --

Mat og drikke

-
Strategi for- og organisering av
steds- og reisemalsutvikling

Figur: Strategisk prioritering av aktuelle satsingsomrader for reiselivsutviklingen i Sunndal 2025 - 2033 Lav prioritet Middels prioritet BB Hgy prioritet
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Videre reiselivsutvikling i Sunndal

NARINGSUTVIKLING BO-, ARBEIDS- OG BES@KSATTRAKTIVITET SAMFUNNSUTVIKLING

Opplevelsesaktgr(er) - «organisk vekst»

Nye investorer — «Prospekt Sunndal»

Sunndal kommune




Anbefaling om viderefgring i fase 2 og 3

Med bakgrunn i analyse om potensialet for videre utvikling av reiselivsnaeringen i Sunndal og vilje og evne til a iverksette et mer omfattende utviklingsarbeid for a utlgse
potensialet, konkluderer 2469 Reiselivsutvikling som ekstern faglig radgiver fglgende anbefaling:

Pa et faglig grunnlag oppfatter 2469 Reiselivsutvikling at det bdde er potensial i Sunndal, og vilje samt evne til G forlgse dette potensialet. P dette grunnlaget anbefales
oppdragsgiver @ ga videre i utvikling av en Masterplan (reiselivsstrategi) med tiltaksplaner for reiselivsutviklingen i Sunndal i fase 2 og 3.

Forstudieninneholderi tillegg forslag til hovedmal og delmal, forslag til strategiske valg og forslag til hovedaktivitetsomrader som det bgr jobbesvidere med i fase 2 og 3.

Beslutte
oppstart

:

Standard for
baerekraftig
reisemal

Fase 2:
Helhetlig ndling

Kriterier og
indikatorer

Forstudiet

¢ Situasjonsanalyse e

Feoie NOK 250.000 = Hegper

Lokal pr inansiere
Lage m: + fere tiltakene
og prior

Forankr lokal prosjektressurs
(SUNS)

» Avklare forutseninger

og ressursfundament

Beslutte og finansiere
videre prosess
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